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HISTORIA DE UNA EPOCA...O EPOCA QUE HIZO HISTORIA

José Galicot el empresario ha sido
fundador y socio de importantes empresas
en Baja California y Baja California Sur, fue
miembro del Consejo Administrativo de
Banco Internacicnal, Presidente de la Unién
de Perfumistas de Baja California, Consejero
de la CANACO en Tijuana, Consejero de
Nafinsa, Vice-Presidente de la Camara de
Comercio, Presidente del Centro Social
Israelita, Coordinador del Consejo
Coordinador Empresarial de Tijuana,
Presidente de la Comision Ejecutiva de
Multibanco Mercantil de México, Miembro
del Consejo del Banco Bilbao Vizcaya, Banca
Serfin y Banca de Comercio Exterior asi
como Vice-Presidente del Consejo Regional
de Banpais. Es miembro del Consejo de
Desarrollo Econémico de Tijuana y del
Consejo Coordinador Empresarial de Los
Cabos.

En el area cultural y social fue el responsable
del Comite Ciudadano de Seguimiento de las
Obras Paralelas, rehabilitacion y ampliacion
de la Planta de tratamiento de San Antonio
de los Buenos y Ampliacion de la Red de
Alcantarillado de Tijuana. Es miembro del
Consejo de Desarrollo Economico de
Tijuana, Presidente del Comité de Imagen de
Tijuana, miembro del patronato de la
Orquesta de Baja California y Presidente del
Consejo de la Fundacion Internacional de la
Comunidad. Ha publicado siete libros, es
colaborador en revistas y diarios de Baja
California y Baja California Sur y ha sido
conferencista

para importantes

universidades y organizaciones,
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ALCANZANDO LAS ESTRELLAS...LA MAGIA DE OH!

Por Tomas Perrin Escobar
agosto 2006

Tal vez al comunicador al que mas he admirado en mi vida es Leo Burnett, quien
mientras vivio, sin importar el tamaho de la cuenta, no dejé de revisar ninguna pieza de
“copy” producida por su Agencia sin darle un dltimo visto bueno, asegurando que llevara
el toque de su creativa agencia, pero a la vez, mision fundamental del publicista, que

“moviera la caja registradora” del cliente.

Este padre de la publicidad moderna que en la recepcion de sus oficinas ofrecia
manzanas a todos los visitantes, tenia como lema “Alcanzar las Estrellas”. Bajo la
direccion de José Galicot, un grupo de locos y genios multidisciplinarios creamos de
nada OH! laser club, una de las cinco mejores discotecas del orbe, logrando, como

sofiara el gran Leo, tocar las estrellas.

La relacion de AMISTAD y de trabajo con el grupo Galicot venia para nuestra Agencia
Tips Marketing de tiempo atras, cuando ante una de las muchas cegueras del
federalismo, de un plumazo irresponsable, crucificaron nuestra Peninsula de Baja
California, quitandole, de la noche a la mafana su status de Zona Libre, haciendo felices,
hasta la fecha, a los comerciantes de Estados Unidos y enviando a la ruina a muchos
valiosos inversionistas, cuyo pecado fue recorrer el mundo para traer ofertas a precios

competitivos a los consumidores regionales.

Si, ante la dramatica reduccion de ventas de cadenas de tiendas regionales como
Beauty Supply, Las Ola, La Olita, Futura, El Oeste, y el éxodo de compradores de medio
mayoreo que hoy (gracias Gobierno Federal) inundan las calles de México con articulos

pirata sin pagar impuestos ni crear empleos reales, fue necesario reinventar espacios.

Asi, iniciando en La Paz, tiendas se convirtieron en restaurantes y en espacio de oferta
para publico local, donde con la genial participacion del siempre entusiasta Marcos

Carballo, surgid nuestra primer discoteca: La Okay Maguey.

Cuando llego el turno a Tijuana, y se penso en como utilizar las enormes bodegas del
grupo, ahora vacias después de haber estado repletas de la mejor perfumeria de Francia

y los mejores juguetes de Oriente, entre otras cosas, ya sabiamos algo de discotecas.

Inteligente, como siempre, se planed un “benchmarking” contra las mejores discotecas

del orbe, ya que lo que buscabamos crear en Tijuana, era un nivel “state of the art”.

El 27 de julio de 1984, tocamos
la primera de las estrellas. Dos
aios después recibiamos
reconocimiento. de la prensa
especializada mundial.
Recuerdo la satisfaccion cuando
LA Times nos enlisto entre las

mejores cinco del planeta.
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Yo no formé parte (chin patachin) del grupo que recorrio Estados Unidos y las

principales capitales europeas para analizar las mas exitosas ofertas del giro, como
ESTUDIO 54 en New York, REGINE en Paris o JOYSLAVA en Madrid.

Al regreso de los viajeros, que recorrieron mas de 200 discotecas, tras interminables y
fascinantes tormentas de ideas, se creé un concepto sensacional que combinaba la

tecnologia de las discos americanas, con laamabilidad y fineza de los antros europeos.

El 27 de julio de 1984 tocamos la primera de las estrellas. Dos afos después recibiamos
reconocimiento de la prensa especializada mundial. Recuerdo la satisfaccion cuando Los

Angeles Times nos enlisté entre las mejores cinco del planeta.

Fue un laboratorio de experiencias en las estrategias de medios, que nos fueron
obligando a ampliar la red de influencia de simple publicidad local dirigida a los jovenes
tijuanenses, a responder en reportajes en las secciones de sociales de la prensa nacional,
donde primeramente negociamos compra de espacios y después tuvimos cobertura
constante gratuita, ya que el jet set nacional, no podia considerarse tal, sino habia volado
a Tijuana a presenciar el fenémeno de diversion, tecnologia y creatividad que era OH!

Aqui, mis respetos a las estrategias de relaciones publicas de Eddy Warman.

En una Tijuana de los 80’s, no se contaban con la maravillosa oferta actual de
Universidades, por lo que muchos de nuestros jovenes tenian que estudiar en campus de
San Diego. Esto los hacia radioescuchas de tanto estaciones POP locales en espafiol,
como de radiodifusoras de la vecina ciudad. Cuando combinamos las compras e
incluimos estaciones como 91 X, no sélo pudimos comunicarnos con el 100% del
mercado de jovenes de nuestra ciudad, sino que inicio el inmenso desfile semanario de

norteamericanos que querian conocer esta experiencia sensacional.

El éxito de OH! es que la inventaibamos semana a semana. Juntas kilométricas de
profundo analisis y toneladas de creatividad del equipo (Rafa, Jan y hasta un todavia nino
Goyo Galicot, Jack Winer, mi cuate Manuel Acevedo gepd, los dos Rallles, disc jockeys
de luz, fuegos pirotécnicos y sonido, barmen, meseros, animadores en botargas,
meseros, cuidadores de banos, etc.) garantizaban sorpresas extraordinarias a los

visitantes, valiendo la pena cualquier espera para cruzar bajo las puertas de OH!.

Viernes y sabados eran llenos completos, fue entonces un reto, que vencimos, la
creacion de la mas variada gama de ofertas para subir la asistencia de jueves y domingos.
Desde torneos de kick-boxing, coreografias sensacionales entre bailarines profesionales
de San Diego o las talentosas figuras de la escuela Campobello alternando con rap-dance
de unos chicos dela Aleman, luchas en lodo, concursos con premios extraordinarios y
presentacion de artistas de ambos lados de la Frontera, que ansiaban sumar a su

curriculum el haber actuado en OH!



Mil recuerdos llegan a la mente de esta experiencia profesional tan maravillosa.
Concursos de Disfraces de Halloween donde era terrible la responsabilidad de ser juez
ante el talento de los participantes; Fiestas de Aniversario que tenian obligadamente que
superar a la anterior, como aquella en la que convertimos la discoteca en New York;
cursos de musica utilizando los recursos de luz y sonido, como el que tuve el gusto de
impartir para papas y estudiantes de la naciente Universidad Iberoamericana, bajo el
titulo “De Vivaldi a Madonna”; presentaciones de artistas como aquella en la que me
tocd reganar a un Luis Miguel jovencito y convencerlo de la responsabilidad de salir a

cumpliral publico.

“Tocar las estrellas”. Si, llegar a niveles de excelencia reconocida internacionalmente y
hacerlo, bajo el timén de José Galicot, con honestidad, con borbotones de pasion
creativa, con ética y buen gusto, cuidando a nuestros jovenes y la imagen de nuestra

ciudad y disfrutando cada momento de la responsabilidad de ser los mejores.

“Tocar las estrellas”. .. OH!, fue maravilloso.
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LA INAUGURACION DE LA DISCOTECA OKEY MAGUEY

Por José Galicot
Marzo 2006

Comentamos antes que a raiz de la crisis de 1982, la gran bonanza de La Paz (capital de
Sudcalifornia) se termind, practicamente de la noche a la mahana. En La Paz hubo
centenares de tiendas de ropa, electronica y accesorios que atendian la enorme
demanda del macizo central de la Republica, donde los precios de los mismos articulos
costaban dos y tres veces mas. Todo esto generd un comercio denominado “fayuca”
que llend el desbalance con “contrabando hormiga”. Miles de pequefios empresarios
cruzaban el Golfo de California en los ferrys trayendo sus recursos a La Paz para

comprary eventualmente revender en las ciudades aledanas a Mazatlan.

La Paz es una ciudad varias veces centenaria que ha vivido muchas experiencias; Desde la
invasién de piratas como Cromwell quien llegé a una pequefia bahia cercana a la ciudad
en un atardecer con un viento fresco (lo que hizo que al viento de la tarde le llamen “El
Coromuel”, igual que a la bahia). Tuvo estragos logicos con la Revolucion Mexicana y la
Invasion Americana. Es una ciudad chica pero con muy larga e interesante historia. Uno
de sus Ultimos avatares ocurrio cuando la explosion comercial mencionada arriba
causada por su posicion geogrifica (frente estado de Sinaloa) simplemente se termino.

La Paz crecid desmesuradamente en el area comercial y se convirtio en la meca de los

compradores de gangas.

Cuando aparece la mencionada devaluacion de 1982, las tiendas cierran pues el
producto extranjero se convierte en inaccesible instantaineamente. El flujo de
compradores desaparece y aquellos como nosotros, que teniamos nueve tiendas y
todos nuestros recursos metidos en esa aventura, practicamente nos quedamos con

locales vacios, con deudas en dolares y con el “espiritu apachurrado.

Marcos Carballo quien dirigié brillantemente las tiendas del grupo y quien sentia un
enorme compromiso con el personal que le habia sido leal por muchos anos buscod
soluciones con gran sentido de responsabilidad planeando una discoteca frente al

malecon marino, en la ubicacion de la tienda Okey, a la que denomiriamos Okey Maguey.

-“Yo me encargo Don José” — comentd con su proverbial optimismo ante mis

objeciones:

-“A mi no me gusta ese negocio... no tenemos dinero... ;Qué sabemos tu y yo de
bares!.. ;Cémo podemos comprar equipc si estamos muy endeudados con la
devaluacion?...;Como decoramos!... ;Coémo se consiguen los permisos’... Yo fui scouty

no bebo..."”. Enfin una larga letania de obstaculos que le presenteé.

La Paz es una ciudad
varias veces centenaria
que ha vivido muchas
experiencias; desde la
invasion de piratas como
Cromwell quien llego a

una pequena bahia cercana
a la ciudad en un atardecer
con un viento fresco

(lo que hizo que al viento
de la tarde le llamen

“El Coromuel”, igual

que a la bahia).
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Ni tardo ni perezoso, Marcos pintd las ventanas con jabon blanco. Ordeno los letreros.

Consiguio viejas sillas de todos los amigos a los que les sobraba alguna. Hizo mesas con
rines de automovil. Coloco calcetines, calzones y pantaletas (mercancias que nos
sobraban de las tiendas) como decoracion en el techo. Metid un caparazon de un
Volkswagen. Pinto la pista de bailar en el suelo. Se trajo la consola y los discos de su casa
(Marcos tiene una de las mas grandes colecciones de discos de pasta de todo México).
Yo envié un sistema de video con disco musical de Estados Unidos que era el tltimo

“grito de lamoda” pues acababa de nacer MTV con videos musicales.

Esperamos con profundo interés e inquietud el dia de la inauguracion (25 de Diciembre
de 1983) y cual no seria nuestra sorpresa que se hicieron enormes colas de cuadra y
media para entrar a la discoteca en una ciudad que habia perdido su comercio pero

seguramente requeria diversiones. El éxito de la discoteca fue enorme y duro hasta
1996.

El nacimiento y la experiencia adquirida en la Okey Maguey nos permitio abrir otras
discotecas en diferentes ciudades como el oeste en Ciudad Constitucion, tipo vaquero
que llend de diversion las noches aburridas de los jovenes de aquella “motita de polvo”
que es la antigua Villa Constitucion. Mas adelante creamos la OH! en Tijuana con gran
éxito y que merece capitulo aparte. También la Escape en la Avenida Revolucion y

algunas mas que formaron un buen grupo.

Las discotecas tienen una vida efimera, aparecen con éxito y desaparecen con el tiempo
en cuanto aparece una nueva idea excitante pues esta probado que la lealtad de los
clientes (todos jovenes) es veleidosa pues acudenal glamour y a la novedad. El medio es
magico, los chicos acuden a un lugar semiobscuro donde hay musica estridente y donde
el Disk Jockey mantiene el ambiente proveyendo de musica nueva sincopada que va
ligando en busca de crear emociones y mantener un alto espiritu de diversion. El es el

Rey de la Noche.

El tiempo de las discotecas estuvo bien, pero que bien que ya estuvo.
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INAUGURACION

Por José Galicot
Abril 2006

Yavan a ser las nueve de noche. Estamos listos para empezar. Hay una linea de personas
del largo de una cuadra. Hemos trabajado tres meses con intensidad y, claro!, los
ultimos minutos son angustiosos. La publicidad de ese genio que es Tomas Perrin ha sido
un éxito. Invitamos a Marcos Carballo de La Paz, Sudcalifornia, para que nos ayude. Hay
mas de diez colaboradores en la puerta esperando el momento de empezar. El Disc
Jockey apodado “Chiquidracula” (por su palida piel y enormes ojeras) nervioso repasa la
lista de melodias con que planea divertir a la concurrencia. Jorge Chavez esta a cargo de
los videos y Juan Ramoén ensaya una y otra vez las luces mientras que Radl Rodriguez esta

listo con la gente de seguridad.

La idea: Todo empezo tres meses atras con el éxito de la discoteca Okey Maguey
(cuyo nombre surgio de la mente creativa de Tomas Perrin) en La Paz, lo que produjo
que en las viejas bodegas de las tiendas Beauty Supply en Tijuana plantearamos la
posibilidad de hacer una discoteca. Por supuesto la discoteca de Tijuana no podia ser
improvisada pues atenderia al mercado de San Diego y Baja California por lo que
decidimos hacer un viaje de aprendizaje a las diferentes ciudades de Europa y Estados

Unidos donde pudiéramos saber de la experiencia de otros.

El viaje: Fuimos al legendario Studio 54 cuyo duefio Steve Rubell era un antiguo
amigo mio al que le compré “carretadas” de Cinderella, aerosol para el cabello que era
practicamente devorado por las bellas damas del norte de México; relacion que nos
permitio entrar como clientes VIP al “sancta santorum” de la diversion neoyorquina y
encontrarnos con el “‘quién es quién” de los Estados Unidos: escritores, empresarios,
modelos, artistas y mil personajes mas de la farandula que llenaron una época dentro de

el pais.

Studio 54 consistia en una bodega enorme, vacia, de color negro con varias bocinas
gigantes. Alrededor se encontraban multiples habitaciones donde se podia sentar y
donde charlaban, bailaban o romanceaban los asistentes. Encontré los primeros banos

unisex que vi en mi vida.

El Arqg. Jack Winer que habia hecho en la Ciudad de México varios antros a saber:
Paspartout, La Ronda, Jacaranda 2000, La Boya en Cozumel, La Boom de Cancun etc. El
Sr. Marcos Carballo, el Ing. Manuel Acevedo (quien habia sonorizado la discoteca UBQ
de Acapulco), mi sobrino Jan y yo formabamos el grupo de “estudiantes de discotecas’™;

asique saliendo de Studio 54 (alas cinco de la manana por supuesto sin beber una copa

Todo empezo tres meses
atrds con el éxito de la
discoteca Okey Maguey
(cuyo nembre surgié de la
mente creativa de Tomds
Perrin) en La Paz, lo que
produjo que en las viejas
bodegas de las tiendas
Beauty Supply en Tijuana
plantedramos la posibilidad

de hacer una discoteca.
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de licor) nos reunimos en un café a revisar lo aprendido.

Visitamos otras discotecas. Encontramos la Limelight irreverente pues alguna vez fue
una iglesia. The Station en una antigua estacion de ferrocarril que conservaba adn las vias
y donde impudicamente encontramos en varios nichos a gente haciendo el amor sin

ningun recato.

Europa: En Londres vimos el monstruo que es el Hipédromo (que aln existe). En
Ibiza, el Pasha y el Ku. En Paris el Regine. Jimmy’s en Ménaco dedicada a la realeza y al Jet
Set europeo, y luego en Madrid recorrimos cientos de discotecas (que aparecen en la
Guia del Ocio) y que hacen que los Madrilefios empiecen su noche de diversién desde las
dos de la tarde hasta el amanecer. Encontramos en Espana la Joy Slava que era un viejo
teatro con sus siete pisos de danzantes envueltos en diferentes musicas de acuerdo con

el piso donde se encontrara uno, y el Cerebro, la gigantesca discoteca para las masas.

En todos los casos al amanecer nos encontrabamos para discutir las mil ideas que
habiamos aprendide en nuestros recorridos nocturnos. Tomabamos nota. Planeabamos
el nombre que no deberiamos permitir fuera cachondeado, por ejemplo en Ciudad
Juarez hicieron una discoteca primorosa a la que nombraron Amadeus, pero el publico
concurrente ni tardo ni perezoso inmediatamente le colocé una “M” al principio lo que
arruind la calidad de la discoteca. Después de debatir mucho los nombres sugeridos se

quedaron OH!yUno.

La construccion y el disefo: Al regreso a Tijuana nos pusimos
inmediatamente a transformar la bodega, en un esfuerzo que duraria dos meses sin

parar. Se planearon cuidadosamente varios espacios:

a) La pista de la discoteca con toda la agresividad de sonido de Studio 54. Alrededor
asientos amables como los que habiamos visto en Europa. Un puente que permitiera que
las chicas y los chicos bailaran a tres metros del suelo. Las bocinas enormes de los bajos,
que hacian vibrar al que estuviera enfrente y su resistencia hacia posible, a quien lo
deseara, danzar encima. Colocamos un motor en el techo que auspiciaba subir a las
chicas mas guapas en una silla que se elevaba practicamente hasta el techo. Unos
explosivos fueron colocados en diferentes areas de la pista que permitian enfatizar
algunas melodias con efectos desconcertantes y energéticos. Habia un buen grupo de
televisiones donde se presentaban constantemente videos que empataban a las melodias
que se tocaban. Igualmente luces maravillosas que podian transformar el ambiente en un

instante de festivo a languido, de amable a agresivo.



b) El Uno, era una segunda discoteca con musica tranquila y romantica para bailar en
parejas. En este lugar reinaba Radl Conti, quien con una voz aterciopelada y con pistas
deleitaba a los que frecuentaban ese espacio con bellisimas canciones para asombro de
propios y extrafos que no podian creer que cantara tan bien en vivo. Habia una ventana

de vidrio que permitia ver la parte central de la discoteca.

c) El VIP era una seccion muy agradable que tenia una cierta altura lo que permitia ver

bailar a los asistentes sin escuchar la musica y donde se podia platicar comfortablemente.

d) La Cabina fue diseniada de manera que pudiera ver toda la pista y hubiese un conjunto
de elementos para divertir a la gente. Por supuesto estaba el Disc Jockey quien ademas
de ser muy habil para que las canciones fluyeran con una continuidad grata, tenia un
enorme e inexplicable “pegue” con las chicas americanas que nos visitaban. En la cabina
también se encontraban dos personajes: un manipulador de las luces y un encargado de
poner videos. Ambos tenian que armonizar con la musica para lo que se planeaban los
efectos que lograran el mejor ambiente y una que otra explosion de pirotecnia. Uno de
los adminiculos que causaron mayor efecto fue el manejo de un rayo laser que, por
medio de prismas y espejos, permitia hacer juegos de filigrana con las luces, incluso

enviando un rayo de luz verde a través de la frontera.

Marcos Carballo habia inventado una batucada con la musica mas alegre y grata del
momento y para lograr un efecto de diversion se obsequiaban maracas a los bailarines y
un terceto de jovenes totalmente cubiertos con disfraces de pollo, osito y el Ratédn
Miguelito sacaban a bailar a las chicas solas que nunca hubieran aceptado bailar con un

mesero y sin embargo les era grato danzar con el Raton Miguelito.

e) Las promociones se hacian constantemente dirigidas magistralmente por Perrin quien
rapidamente ubicé a OH! entre la cinco mejores discotecas del mundo como fue
reconocido por el prestigiado periodico The Los Angeles Times. Concursos de
disfraces, con premios de viajes a Rio de Janeiro y a Paris o premios de motocicletas eran
constantes junto con concursos de bikini. La presencia de espectaculos de Luis Miguel,
Emmanuel, Franco y una pléyade de artistas famosos como Paula Abdul, New Kids on
the Block, Tone Bloc, Dr. Dre (aun hoy dia es productor de artistas de rap y muy
famoso), Vanilla Ice, Exposé y The Romantics que atiborraban la discoteca con publicos

de ambos lados de |a frontera.

La fama de OH! llegé por supuesto a Hollywood y no era extraiio encontrara Madonna,
a Tina Turner, Neil Diamond y a Robin Williams cada semana bailando con entusiasmo y

comiendo tacos en la taqueria de la esquina a la que este tltimo era muy aficionado.
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Algunos de los escritores de farandula de México con frecuencia resefaban fiestas y
acontecimientos de OH! como Castillo Pesado y Eddy VWarman, lo que hacia que los
turistas de la capital desearan asistir en cuanto acudian por estos lares, siendo un asiduos

participantes Emilio Azcarraga cuando trabajaba en el Canal 12 de Tijuana, Pepe Bastony
Diego Taladrid.

f) Alamanera del Molino Rojo aparecian personajes que constantemente visitaban OH!
y que hubieran sido bien pintados por Henry -Toulouse Lautrec, como El Trompo,
un joven morenito que bailaba con gracia todas las noches y “ligaba” en sus giros a las
mas bellas turistas. |essica Fox y su hermana gemela quienes con su belleza deleitaban a
los espectadores que las contemplaba danzar. El payaso Fordsito que divertia a la gente
que hacia cola. El mago que bailaba a la manera de Michel Jackson e iniciaba el
espectaculo con su acto de magia. Al Grupo Kashai y Jazzisimo donde jovenes bailarines

americanos presentaban especticulos de bailes modernos.

Continuara.....
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Construyendo OH!
Por Jack Winer

Provocado por el éxito de la Discoteca “OK MAGUEY" que improvisé Marcos Carballo
en La Paz y ante la necesidad de explotar el espacio que quedo vacante al cerrar la
compania de importaciones Beauty Supply, fui contratado para disefar una discoteca
que capitalizara mis experiencias como disenador de muchas otras y cliente habitual de
las legendarias discotecas Acapulquenias “Armandos Le Club” y “Bocaccio”. Todo
comenzo con un boceto basado en mi anteproyecto por la prohibicion del entonces zar
del sindicato de musicos™ Venus Rey’ de desplazar musica en vivo por discos. Esta
prohibicion provocd que mi propuesta fuese archivada. Pasado un largo tiempo, y para
estar al dia con la moda de las discotecas, disené cabarets “disfrazados™ de discotecas,
por ejemplo Pasparti, donde los musicos se encontraban ocultos dentro de un globo
tematico de Alrededor del Mundo en 80 dias. Desenterrando aquel concepto de
Discoteca Catedralica —con grandes alturas, imponente espacio- contraria a aquellas de
espacio intimo que entonces se acostumbraban, comenzamos con la formacion de un
equipo de trabajo encabezado por: Pepe Galicot, Rafa, Jan, Tomas Perrin, Manuel
Acevedo y un grupo de colaboradores especialistas en varios rubros. Acto seguido
resonabamos como grupo de enfoque para establecer el concepto y un sistema de
trabajo que ayudase a implementar y a mantener vivo y atractivo este nuevo concepto
interactivo de discotecas: donde el espacio basado en el sistema griego de anfiteatro
permitia una interaccion del publico entre si y los “personajes” de la discoteca que

ayudaban a desinhibir al piblico y detonaban la alegria.

Una decision importante fue la de que el Grupo Base debia documentarse y conocer en
vivo aquello que estaba vigente en el mundo de las discoteques. Debiamos actuar rapido
para aprovechar el verano que estaba proximo por lo cual partimos a un viaje de
reconocimiento a Nueva York y a varios paises de Europa como Inglaterra, Francia y
Espana, visitando las principales discotecas, no sin antes anticiparnos dando inicio a la
obra de modo que en un periodo maximo de sesenta dias todo aquello que en ese

momento no existia ni en planos, fuese puesto en operacion.

Programamos un viaje de alta intensidad, visitando diariamente por lo menos una
veintena de discotecas, tomando notas y analizando las posibilidades de adaptacion de

aquellos elementos afines a nuestro proyecto.
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Pasado un largo tiempo, y
para estar al dia con la
moda de las discotecas,
disené cabarets
“disfrazados”™ de
discotecas, por ejemplo
Paspartd, donde los
musicos se encontraban
ocultos dentro de un
globo tematico de
Alrededor del Mundo en

80 dias.
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Aprendimos mucho desde el punto de vista técnico (audio, video, iluminacion,
controladores, consolas, pirotecnia, LASER, etc. y mucho mas en cuanto ambientacion:
la posibilidad de crear diferentes ambientes en un mismo espacio, coexistiendo sin
contaminar ni acustica ni ambientalmente el uno al otro (EL UNQ), asi como la
interaccion de los disc y light jockey con el publico: la forma de detonar diferentes
estados de animo mediante provocaciones luminotécnicas y musicales, tanto como la

de los personajes disfrazados.

Regresando del viaje, la obra avanzaba. Se tuvieron que hacer ciertas implementaciones
y adaptaciones que capitalizaran tanto las experiencias como los equipos adquiridos
durante el viaje, las sesiones del grupo continuaban con aportaciones continuas que a su
vez provocaban readaptaciones. Por ejemplo se inventé un puente, que conjuntamente
con los “subwoofers”, sirvieran para que las chicas exhibicionistas mostraran sus
encantos y habilidades bailando sobre ellos, y cruzando el puente con coreografias
inventadas al subir y descender las escaleras de los mismos. Existen infinidad de
anécdotas que algunas han sido relatadas en otras secciones de este libro. Por ejemplo la
de la adopcion del nombre OH! para la discoteca que sucedio durante un viaje hacia el
casino de Madrid pero debido a mi dislalia en orientacion nos llevo 30 Km. en la
direccion contraria donde descubrimos que OH! jnos habiamos equivocado! Y

adoptamos ese OH! que nos parecio pegajoso y descriptivo de una emocion.

Finalmente OH! abrié sus puertas redondeando una formula que conjuntaba disefio,
tecnologia, mercadotecnia y operacion con tal éxito que fue modelo para que muchos

trataran, infructuosamente, de imitarla.

OH! jcémo aforo esos tiempos de la discoteca!
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INAUGURACION

Por José Galicot
Abril 2006

9:00 PM Hablamos a las diferentes areas por interfon:

-i!Barras listas!? jListas!

—Ya saben venderemos licor, pero cuidando a los clientes para que no se propasen.
Los queremos alegres, no borrachos.

Recordemos que los que trabajamos aqui no bebemos.

-Radl, jesta la seguridad lista’... jLista!

-Conti, jestas listo con tu musica en el Uno?... {Stper preparado!

-Disk Jockey, Video Jockey, Light Jockey. jListos!... {Si, Siy Si!
—Acuérdense, nosotros somos como Disneylandia, atendemos al publico
pero no nos subimos a los juegos.

-Meseros, jlistos! Y un coro contesta: {Si!

-Monos (meseros disfrazados) ;listos!... jListos!

-Mago, ;ready’... Yes!

-Kashai (grupo de bailarines), jready’...{Yes!

-iEmpezamos ya!

Abrimos las puertas, con el corazon latiendo fuerte pues estibamos en el momento de
la culminacion de varios meses de trabajo arduo para construir el extraordinario diseno
de Jack Winer. La cola de personas deseosas de asistir se prolongaba por cuadra y

media. Lentamente dejamos entrar a los clientes pues es necesaric mantener |a

expectativa.

10:00 PM  Iniciamos con El Mago, quien ademas de sacar misteriosas palomas de ningtin
lugar y hacer flotar bolas metdlicas por todo el salon imitaba en sus bailes con gran

parecido a Michael Jackson.

La idea consistia en divertir a la gente mientras empezaba la musica. Esto fue causado por
una experiencia desagradable que habiamos tenido en la discoteca Baby O de Acapulco
pues llegamos a las diez de la noche y la musica junto con la actividad empezé alas doce

y media.

I1:00 PM Continuamos con un espectaculo de luces, junto con la Sinfonia 1812 de
Tchaikowsky, que festeja con cafiones y campanas la victoria de los rusos sobre el
ejército de Napoledn Bonaparte. El equipo de luces y los efectos pirotécnicos permitian

subrayar los momentos mas alegres y dramaticos de la musica.

I1:15PM Presentamos a un grupo de jovenes bailarines de jazz denominado Kashai,
que llenaron la pista con energia y gracia lo que causo una buena impresion con el

publico que aplaudio a rabiar.
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Abrimos las puertas, con el
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[1:30 PM  Casa llena. Mil quinientas personas en la OH!. Los meseros disfrazados de
animales comicos y el Raton Miguelito (Mickey Mouse) sacaban a bailar a todas las chicas
que se encontraban solas. El payaso Fordsito entretenia a la gente que continuaba
haciendo largas filas. Rail Conti embelezaba a la concurrencia del Uno con sus baladas.
Un extrano rito se inicio: las chicas y los muchachos empezaron a caminar en ambos
sentidos en el pasillo que se encontraba en el nivel superior de los asientos, con objeto

de coquetear y quizas con un poco de suerte “ligar”.

12:00 PM  El disk jockey inicia a tocar Tequila. Habiamos preparado a un mesero
disfrazado de pollo quien se subia a una caja de Bajos (buffer) y desde ahi obsequiaba el
derecho de tomar gratuitamente tragos de tequila de una botella gigante lo que lograba

un ambiente divertido

12:30 AM  Desde mi cabina observo el techo y veo que entre los cables de las luces
aparece una llama azul de mas de diez centimetros. No se qué hacer, pues en una
discoteca atiborrada de gente con otras mil personas en la puerta cualquier alarma
puede ser un desastre. Junto a mi esta Rodolfo, un muchacho chaparrito y narizén quien
tiene una gorra roja. Le coloco la gorra de lado y le indico: “Rodolfo toma esta escalera,
junto con este extinguidor y camina despacio hacia la pista, siempre sonriendo; abres la
escalera pausadamente en el puro centro y subes despacio cada escalén sonriendo y
haciendo caravanas, cuando estés a la altura de la llama, disparas el extinguidor y te fijas
bien que se apague totalmente; haces otra caravana, te bajas despacio, recoges tu

escaleray vienes haciaaca”.

Rodolfo hizo maravillosamente bien lo indicado, mientras en la cabina pusimos toques
de atencion, colocamos un reflector hacia él y cuando termind tocamos una “diana” y el
publico aplaudio entusiasmado pensando que habia sido otro “happening” mas, planeado
por nosotros. Mientras yo me encontraba en mi observatorio bafiado en sudor y a punto

de infartarme.

[:30 AM  Me acerco a la puerta a ver como estaba funcionando, cuando el Arq. Jack
Winer descubre al famoso Arq. Manuel Rosen y a su esposa, la que fuera famosa actriz
Laura Hidalgo, entre la gente que permanencia en la fila esperando entrar y les hizo una
sefal para que se acercaran directamente a la puerta. En ese momento las personas de la
fila, hartas de esperar, rompen la disciplina y todas avanzan al unisono hacia la puerta
barriendo en su impetu a los guardias que ahi estaban. Encontrandome ahi, y no
pudiendo permitir que esta muchedumbre entrara pues el aforo del lugar ya estaba
rebasado, cierro de golpe la puerta y coloco mis pies contra la pared deteniendo la

jaladora con las dos manos hasta que nuestro equipo de vigilancia restablecio el orden.



2.:30 AM  Se inicia la batucada repartiendo maracas (latas de refrescos rellenos de
frijoles, con un envoltorio de papel), y las melodias fluyen con especial secuencia: Vamos
a la playa... Disco Samba... Samba Criolla... Limbo Rock... Girls want to have fun...
Gloria (cantada por Laura Branigan y reforzada por explosivos sonoros) ... What | like
about you... Haba Naguila... Oye (de los Joao)... Conga (Miami Sound
Machine)...Capital Tropical... Wake up... Campesino... Cuando calienta el sol aqui en
la playa...El Rey... El mariachi loco... terminando con El Sinaloense. Con esta variedad
de musica alegre logramos que la gente participara con brio, entusiasmo y regocijo. Esta
batucada se convirtio en simbolo musical de la disco, y fue copiada por muchas otras
discotecas que conocieron del gran éxito de OH!. La famosa revista Billboard calificé la
musica de OH! como la mejor planeada del mundo, considerando que OH! era: “The

hotest place in the World” o “The place to be”.

3:30 AM  Se iniciaba la subida de chicas en el columpio con gran regocijo de los
“mirones” pues habia una camara que las fotografiaba desde todos los angulos, enviando
las imagenes a las pantallas gigantes de television lo que siempre causaba un gran impacto
ver en vivo y a todo color a las bellezas que acudian todas las noches a la Disco “por

carretadas” desde lugares lejanos pues la buena fama corria de boca en boca.

4:30 AM  La gente empezaba a irse y se inicié un ciclo de musica con The Roof is on
Fire, donde los videos mostraron fuego y se prendian sélo las luces en rojo. Esta pieza
junto con melodias de las grandes bandas inyectd de energia a la concurrencia que
remato con New York, New York, que ya entrada la mahana fue bailada por todos los

que ahi estaban.

5:50 El publico alin atiborraba la discoteca y sinceramente ya estabamos cansados de
todos los disparos de adrenalina después de una noche de grandes emociones, asi que
acudimos a musica de Gabilondo Soler el genial Cri Cri, lo que poco a poco fue haciendo
que la concurrencia abandonara la disco. Sin embargo algunas jovenes americanas
alborotadas con la emocion y accion de la noche, empezaron genuinamente a raptar a
meseros y continuar la farra en otro lado. Este Gltimo evento fue constante durante los

diez anos que duro la OH!.

Diez anos se iniciaron ese dia de Inauguracion durante los cuales miles de jovenes
desfilaron en busca de diversion y esparcimiento y ahi lo encontraron en abundancia.
Para los que participamos en esta experiencia nos dejo una enorme satisfaccion y una

huella perenne.
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INVENTANDO A CONTI

Por José Galicot
Febrero 2006

“Necesito que me envie a un artista antes del |4 de Febrero para llenar la discoteca
(Okey Maguey de La Paz) en el Dia de los Novios" —me indicaba Marcos Carballo mi
amigo y colaborador-, y de paso debo decirle que la situacion econdmica de La Paz estd
mala pues como usted sabe, ya se acabo la “fayuca” desde la devaluacion de 1982 y

practicamente la Zona Libre esta de adorno”.

Por supuesto que a cualquier peticion de Marcos yo reaccionaba rapidamente pues
conociéndolo sabia que no solicitaba cosas en vano. Habiamos trabajado muchos ahos
juntos en la cadena de tiendas denominadas Beauty Supply que sufrieron un tremendo
descalabro cuando el Presidente Lopez Portillo no cumplio con su promesa de

“defender el peso como un perro” provocando una catastrofe en la economia del pais.

Como consecuencia se dio el fin de la “bonanza” de las cientos de tiendas que vivian de
la pequena importacion “hormiga” causadas por los miles de compradores que

encontraban altos precios en el interior del pais y gangas en La Paz.

Las tiendas cerraron, surgio el desempleo y a Marcos le tocd en “vivo y a todo color”
enfrentar la debacle y puesto que no queria desemplear a colaboradores leales lanzo a

vuelo suimaginacion einventé la discoteca Okey Maguey que tuvo enorme éxito.

Como consecuencia de |los buenos resultados de la discoteca de La Paz, en Tijuana el
famoso Arq. Jack Winer nos disefio una discoteca que se llamo OH! en una vieja bodega
de cosméticos y ropa que fue considerada en sumomento por el periédico Los Angeles
Times como una de las cinco mejores del mundo, a donde acudia Madena y era

frecuente encontrar luminarias de Hollywood como Robin Williams.

Dentro de la discoteca OH! Se crearon diferentes ambientes: en el centro la musica
estridente como habiamos conocido en Studio 54, con bocinas enormes encima en las
cuales bailaban las chicas mas desinhibidas que no encontraban espacio en el puente
hecho ex profeso. En un lugar especial se ubico un YIP donde habia musica amable y no
muy ruidosa y desde donde se podia observar una buena panoramica de la discoteca. En
un rincon comodo se disefid una saldon con musica romantica donde estaba un disk
jockey de buena presencia quien ademas de colocar discos cantaba con voz
aterciopelada baladas, para placer de las parejas enamoradas. El cantante se llama Radl

Calleros.
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En la noche de la presentacion
de Raul Conti en la discoteca,
se hicieron largas colas de
admiradoras quienes
acompanadas de sus galanes
abarrotaron el lugar. Conti
canté inspiradisimo, traig
pistas excelentes, su ropa
derrocho

adecuada,

entusiasmo y alegria.

El publico lo acompanaba en
sus canciones. Dos horas de
espectdculo y la gente salio
emocionada, lo que obligé a
hacer cinco presentaciones

mads con un éxito increible.
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Planeamos enviar a La Paz a Raul para solucionar la peticién de Marcos, pero pensando

en la publicidad nos estrellamos con el apellido Calleros, y después de meditar mucho,
lo bautizamos comercialmente como Raul Conti, que sonaba a italiano, era corto y podia

upegaru‘

Hicimos volantes y posters con la foto de Raul Conti. Preparamos jingles con su voz,
para radio y television. Toda la publicidad se instalo y se puso a funcionar diez dias antes

saturando la ciudad con laimagen de Conti, y con la voz en el radio.

| »

Se contrato a diez chicas para que lo recibieran a gritos de “ {Conti, Conti! ” en el
aeropuerto, se le acercaran y practicamente lo jalonearan e incluso le rompieran la
camisa, mientras los medios de comunicacion masiva filmaban y trasmitian la llegada de

Raul Conti, quien de buen humor se presto a esta actividad.

En el hotel donde se ubico a Conti, también se colocaron chicas entusiastas que gritaban
en cuanto se aparecia en alguna ventana para regocijo de los transelntes y de las camaras

de los fotografos de prensa.

En la noche de la presentacion de Raul Conti en la discoteca, se hicieron largas colas de
admiradoras quienes acompanadas de sus galanes abarrotaron el lugar. Conti cantd
inspiradisimo, traia pistas excelentes, ropa adecuada, derrochd entusiasmo y alegria. El
publico lo acompanaba en sus canciones. Dos horas de especticulo y la gente salid
emocionada, lo que obligd a hacer cinco presentaciones mas con un éxito increible. Con
grupos de chicas no contratadas merodeando el hotel, y gritando en cuanto aparecia
Conti quien tuvo que pedir los alimentos en su habitacion o salir disfrazado para correr

y tomar un poco de aire fresco.

El dia de su salida en el aeropuerto, un par de docenas de jovenes guapas (ya no
contratadas) fueron a despedirlo y los gritos de * jConti, Conti! “ resonaban en todo el
aeropuerto. De pronto rompieron la barrera y Conti perdié una segunda camisa... Ese

|4 de Febrero inventamos a Conti.

Con la misma mercadotecnia enviamos a Conti a Ciudad Constitucion con éxitos
similares y con doble dotacion de camisas que se destrozaban en tiras y quedaban de
recuerdo para su creciente himero de admiradoras. Por supuesto hubo un gran éxito

economico.

Han pasado algunos afios, Rall decidio dejar de actuar para dedicarse a los negocios.
Sigue cantando muy bien. Nadie lo conoce como Rall Calleros, se le quedé el Conti. De
vez en cuando recuerda con una mirada picara y una sonrisa burlona los tiempos

aquellos en que perdia camisas en cada presentacion.
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ANECDOTAS (Primera parte)

Por José Galicot
Abril 2006

En diez afos de la vida de una discoteca ocurren muchas cosas interesantes: jovenes se
conocen, se casan, se hacen y se deshacen grandes amistades. Las discotecas tienen su
propio codigo de relaciones humanas, sus ritos, sus misterios y sus secretos. En esta
ocasion sera interesante terminar este ciclo de Los tiempos de la OH! con un conjunto

de anécdotas que quizas muestren un poco de ese codigo.

Mi mama fue a la disco: Una de las reglas de disciplina para este tipo de negocios
es que no se debe regalar ni el licor, ni la entrada. Asi que cada vez que yo acudia a la
Okey Maguey de La Paz tomaba la nota de lo consumido y levantandola en alto me dirigia
ala caja para que todo mundo viera que pagaba (por aquello de “lo que hace la mano hace
la tras™) para dar el ejemplo. Una noche me hablan de la caja de la discoteca OH!
avisindome que mi mama esté en la puerta y preguntandome si la dejan pasar. Digo un
iNo! drastico y corro a través de toda la discoteca hasta la puerta para pagarle la entrada
a mi mamacita, a la que le pedi disculpas por supuesto. La idea es que nadie entrara gratis
y, bueno, cundio la fama de mi “codeza” pues decian: “José no deja entrar a nadie sin

pagar, ni siquieraa su mama”. En adelante nadie se atrevid aintentar la entrada gratuita.

Un personaje de leyenda: A LaPazllegd de ltalia un Ruffo genial, quien en lugar de
tomar el ritmo linguido de un lugar tropical se puso a trabajar. Cred todo, desde
farmacias, navieras, bancos, fabrica de suelas -La Viosca- y hasta la famosa tienda La Perla
de la Paz que importaba, a principios del siglo veinte, mercaderias de Francia. Decir Ruffo
en La Paz, es hablar de la gente de la historia, del trabajo, voluntad y abolengo. Como
caso interesante, esta tienda La Perla de la Paz, que tiene mas de ciento veinte afos de
actividades, se ha sostenido entre revoluciones y cambios de gobernadores con las
veleidades politicas de nuestro México, cuanto y mas que La Paz, Sudcalifornia, ha
permanecido aislada por su posicion geogrifica, con el agravante de que, en ocasiones, el

ser gobernador era sindnimo de cacique.

Uno de los herederos de aquellos negocios fue Don Antonio Ruffo, que usufructuando
la parte de la fortuna de la familia que le correspondid, dedico buena parte de su vida,
desde joven, a dedicarse a ser un “bon vivant” ocupando su tiempo dedicado a “la dolce
vita", con lo que tuvo amores y relaciones con las “chicas” mas guapas de los cines
mexicano y americano. Nunca se casé. Vestia siempre de negro, con el cuello de la
camisa levantado, una peluca negra a lo Elvis Presley y zapatos con plataforma para verse

mas alto.

Una noche me hablan de la
caja de la discoteca OH!
avisindome que mi mama
estd en la puerta y
breguntandome si la dejan
basar. Digo un jNo! drdstico
y corro a través de toda la
discoteca hasta la puerta
para pagarle la entrada a mi
mamacita, a la que le pedi

disculpas por supuesto.



Los tiempos de la OH!

46

Cuando Don Antonio andaba cerca de los ochenta afios de edad y encontrandonos
ambos un buen dia en la Okey de La Paz, me manda preguntar con un mesero si aceptaria
tomar una copa de vino con él. Por supuesto que acepté y llegd a mi mesa con una botella
de vino blanco y dos copas. Brindamos, e inicid a contarme la razon de esta inusitada
invitacion:

“Hace un mes —me dijo saboreando el vino y los recuerdos- conoci aqui en su discotecaa
una chica preciosa que habia ganado el concurso de Miss Culiacan. La invité a bailar y a
tomar varias copas, actividades que acepto. En seguida le pregunté si aceptaria
acompanarme a Los Cabos, invitacion que también aceptd y, -comentd con ojos

brillantes de aforanza, gozando cada palabra- he pasado tres semanas maravillosas con

ella”.

Nunca supe si se sentd en mi mesa para agradecer, para presumir o para revivir la

experiencia.

Continuara....
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ANECDOTAS (Segunda parte)

Por José Galicot
Abril 2006

El dia que canto Luis Miguel: En la discoteca OH! con frecuencia contratabamos artistas
para que dieran conciertos que atraian a muchos clientes los cuales pagaban un alto
precioy, si se sentaban en mesas cerca de la pista, tenfan que consumir muchas botellas
de champana Moet Chandon o Viuda de Clicquot. Invitamos a Luis Miguel quien llego
temprano e inicio a ensayar como buen profesional, sélo que ese dia tenia una fuerte
infeccion de acné (lo que demuestra que el Sol es humano) y su doctor le recomendo
una horrible pasta verde amarilla que le cubria buena parte de la cara, con lo que algunas
admiradoras que nos pidieron verlo en los ensayos se quedaron francamente

decepcionadas.

La actuacion estaba programada para las doce de la noche y Luis Miguel no se presentd a
tiempo, lo que incomodo seriamente a la concurrencia pues aparecié hora y media
tarde. Un espectador molesto (y “tomado”) le lanzé un hielo con gran punteria pues le
dio en la frente, afortunadamente sin grandes consecuencias. De inmediato Luis Miguel
se retird dejando a los concurrentes enojados y vociferantes. Tomas Perrin, mi
entranable amigo, entrd al camerino y al escuchar las quejas de Luis Miguel le dijo con
energia: “‘Muchachito, tl eres un artista y los artistas se deben a su publico, tu llegaste
tarde, ahora te aguantas y sales a cantar, lo que es tu obligacion. Ademas hazlo bien o si
no, yo mismo te aviento un hielazo”. Luis Miguel salié a cantar por dos horas con gran
entusiasmo para placer de los concurrentes, quienes le aplaudieron a rabiar, evitando asi

un hielazo.

(Bill Clinton y Sam Walton?: A las tres de la mafnana de un sdbado aparecen en la puerta
de la discoteca dos personajes altos, con pantalones de mezclilla, camisas vaqueras y

sombreros tejanos.

“Aqui hay dos gringos viejones y grandotes, ;los dejo pasar?”-me preguntan de la puerta
de la discoteca-. La disco esta llena de jovenes —pienso- y estos dos americanos (los
estaba yo viendo a través de las pantallas de los monitores de television) no tienen tipo
de bailarines, ademas ya es tarde y en una hora mas vamos a cerrar, por lo que doy

instrucciones para que no los dejen entrar.

Al dia siguiente nos comento un joven proveedor de Wal-Mart con ojos muy abiertos y
una mueca de incredulidad y de burla: “ ;Saben a quien no dejaron entrar ayer? ja Sam
Walton, el duefio de Walmart y a Bill Clinton, el Gobernador de Arkansas!, quienes

vinieron de paseo a San Diego y al oir de la OH! quisieron conocerla!”. ;Sera?

En medic de la
mortificacion de todos,
alguien sugirio: “Por qué no
lo buscamos en la taqueria
de la esquina donde lo he
visto muchas veces” Varios
guardias y el americano se
lanzaron en tropel hacia la
taqueria donde encontraron
a Robin Williams muy
tranquile comiendo unos
buenos tacos de machaca y

de carne asada.
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Robin Williams: El famoso actor se convirtio en un cliente frecuente. Semana tras
semana acudia con esa sonrisa agradable y tristona. Un buen dia llegd otro americano a
buscarlo. Le pregunto a la gente de seguridad donde podria encontrarlo, pues se habian
dado cita en la discoteca. Buscaron a Robin Williams por todos lados y no lo
encontraron lo que preocupo seriamente al visitante. Sumamente nervioso insistia
angustiado que lo buscaramos. Imaginaba lo peor pues afirmaba con vehemencia que:
“Robin es una persona muy puntual, incapaz de dejarlo plantado”. En medio de la
mortificacion de todos, alguien sugirio: “Por qué no lo buscamos en la taqueria de la
esquina donde lo he visto muchas veces”. Varios guardias y el americano se lanzaron en
tropel hacia la taqueria donde encontraron a Robin Williams muy tranquilo comiendo
unos buenos tacos de machaca y de carne asada. Robin soltd una carcajada al enterarse
de la angustia generada e invitd a todos unas buenas ordenes de tacos con sus

respectivas “cheves”.

El Sonido Lamas: Un buen sabado encontramos que la concurrencia era menos
numerosa que lo habitual. Preguntamos la razén y nos dijeron: “Es que los hermanos
Lamas tienen un equipo de sonido con un excelente disk jockey y, la verdad es que
cuando ellos hacen sus presentaciones el publico los sigue, son verdaderamente

buenos.”

Un buen dia los hermanos Lamas solicitan la discoteca para hacer un festejo amenizado
con su musica y su disk jockey. Nuestro comité administrativo discutio un buen rato sin
ponerse de acuerdo pues habia comentarios como: “Son competidores”, “Nos van a
copiar”, “Para qué los queremos” etc. Hasta que aparecié una voz sensata que dijo: “Son
muy buenos muchachos, y ;qué podemos perder? No se van a llevar nuestros equipos y

quizas les podemos aprenderalgo a ellos”.

Dicho y hecho, una buena noche los Lamas hicieron su fiesta con el éxito acostumbrado
y nuestro disk jockey se paso seis buenas horas junto a una bocina anotando las
canciones y las secuencias como fueron tocadas. Después se ufanaba: *Yo me gradue

con los Lamas”.
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El Nofio: Once de la noche. El mar, el cielo y la luna llena. Un musico tafie su guitarra y un
saxofén melodioso rompe el silencio. Un poeta dice sus cosas mientras que un buen
centenar de romanticos lo escuchan libando un poco de vino que Jorge Chavez, el
director de cultura de Cabo San Lucas, consigue de amigos donadores que lo ayudan en
su esfuerzo por organizar un par de docenas de actividades culturales, lo que logra con

voluntad y talento, a pesar del magro presupuesto con el que cuenta.

Jorge Chavez recibio el apodo “Nono” que por gordito le adjudicara Marcos Carballo
cuando aquel se inicio como video jockey de la OH! por su gran parecido a un personaje

del famoso programa de Chespirito.

Después de muchas vicisitudes Jorge se dedica al periodismo en Cabo, donde su

rebeldia, honestidad y libertad convierten sus columnas en las mas leidas.

Un buen dia llega el Presidente Salinas por los Cabos. Se anuncia con “bombo y platillo”
pues debera inaugurar importantes obras, por lo que viene acompanado de un enorme
séquito. Jorge se desconcierta con esta informacion pues los lugares anunciados para ser
inaugurados habian sido previamente estrenados y deduce que la verdadera razén del
viaje del Presidente fue el comprar unos terrenos, ademas de ayudar a su hermana en la

preparacion de laboda de la sobrina. Lo publica a ocho columnas.

Esa noche le caen en su casa cinco jefes de diferentes corporaciones policiacas, quienes
lo conminan a que no se acerque a menos de quinientos metros del Presidente. Jorge
desafiante no cumple, pero un buen amigo policia lo hace entrar amablemente en razony
ahi termina el episodio, que es comentado en varios periodicos nacionales. La mama de
Jorge luchd con la guerrilla Sandinista hasta lograr la derrota de Somoza, lo que ledaa

Chavez credenciales puras de izquierdismo simplemente por herencia materna.

Jorge participa en la campana a la alcaldia local apoyando al PRD y como “premio” se
gana “la cola del tigre” y le dan el puesto de Director de Cultura de Cabo San Lucas,
donde el presupuesto es raquitico y no hay mucha tradicion de promocién cultural. Al
Nofio, hijo de una revolucionaria izquierdista de abolengo, video jockey, escritor
valiente, honesto, sagaz, con buen humor permanente, trabajador, noble y generoso lo

encontramos en plenilunio, organizando poesia frente al mar.
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RECORDANDOH! A UNA DISCO
Por Carlos Tinoco

Hoy en dia, la vida nocturna en Tijuana esta en antros y discos tales como Sefor Frogs,
Balak, Tangaloo y Baby Rock, ademas de la muy conocida Plaza Fiesta y lafamosa Avenida
Revolucion. Sin embargo, no siempre ha sido asi. Hace 20 afhos, era la concurrida
Avenida Revolucion el unico centro de diversion nocturno, pero a partir de medidados
de los afios 80's, la noche en Tijuana dio un giro y tuvo mas variedad, gracias a la creacion

de varios discos y clubs, entre los que destacé Club Laser OH!.

Cualquier empresario fronterizo — y de cualquier parte del pais — sabe con exactitud, lo
que represento la crisis de 1982, ya que provocé el cierre de muchos negocios. Ese es
precisamente el tema de novedad que se encuentraal revisar los diarios tijuanenses de la
época. “El empresario reaccionario es el que no reacciona, y ho se pone a trabajar, en
esta crisis que va pa’ largo, la respuesta es que los “empresarios emprendan” que
generen trabajo, que la inventiva agudizada por los problemas genere lo que sea

necesario para transformar una crisis larga en una crisis corta”.

Dada la situacion de la crisis, era necesario buscar otros caminos, otras alternativas, asi
como una manera distinta de hacer negocio. Antes de ello, se nombré un nuevo
presidente en la Camara de Comercio. ““Pablo Gutiérrez Barron fue electo, por mayoria,
presidente de la Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Tijuana, B.C., y
desde ayer mismo sustituye en el cargo al licenciado José Navarro Velasquez. Las
primeras palabras del nuevo lider del comercio organizado constituyeron un
reconocimiento a que el presente ano no sera facil, que hay muchos problemas y que
luchard a brazo partido para continuar obteniendo las necesarias cuotas de importacion

y bajo mejores condiciones”.

Una alternativa para el caso, estaria en la vida nocturna. A partir de mediados de los afios
80's y lejos de la Avenida Revolucion, surgen lugares como “La Cueva del Dragon” de
tipo vaquero en el Boulevard Agua Caliente, para la musica romantica el grupo “Los
Alabastrinos” en el Fiesta Americana, con repertorio de rock britanico-estadounidense
Genny Silva en el “Mike’s Nightclub” y la discoteca que pronto seria reconocida como

una de las mejores del mundo ““Laser Club OH!” de José Galicot.

Para poder establecer un centro nocturno de calidad, José Galicot y su gente, visitaron
mas de doscientas discotecas alrededor del mundo durante dos afios. Entre las
discotecas mas importantes que se visitaron estuvieron ESTUDIO 54 en Nueva York,

REGINE en Paris y JOY SALVA en Madrid; como resultado, pudieron combinar la
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“Las discotecas tienen una
vida efimera, aparecen con
éxito y desaparecen con el
tiempe en cuanto aparece

una nueva idea excitante”.

José Galicot
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Crudeza de las discotecas netamente americanas, que son grandes bodegas con equipo

de sonido y luces, con laamabilidad de las discotecas europeas.

Se busco la creacion de muchos y diversos ambientes —para todos los gustos—, como
UNO, donde se escuchaba musica latinoamericana; el CERO es un area de juego de
back-gammon, donde se permitia charlar. Otra area, el PRIVEE, que permite ver el

espectaculo de OH! desde unaterraza.

El Disc Jockey, cuyo sobrenombre es “soul man” (el hombre inspirado), combina su
sensibilidad con la del Light Jockey que es quien crea fantasias de luces al ritmo del

sonido. Dentro de las luces destaca el rayo laser que es magia de la ciencia del Siglo XX.

Por si esto fuera poco, el equipo de sonido e iluminacién no se quedd atras, era de
primer mundo. Equipo de sonido de 8,000 watts, rayo laser de 8.5 watts, sistema de
iluminacion computarizado, efectos de luces rotativas y mécanicas, efectos de
pirotecnia, sistemas de proyeccién y multimedia, cuatro pantallas gigantes de video, seis
monitores de television, maquinas de humo y de burbujas, explosiones de confeti y

tablero videotronics, explosiones de confeti y de polvora que enfatizaban algunas

melodias.

Después del trabajo de varios meses, OH! Laser Club se inaugurd el 27 de Julio de 1984
y gracias a su caracter innovadory vanguardista, pronto se gano el reconocimiento local,
nacional e internacional. Dos afios después, ya ocupaba espacio en los principales diarios
del mundo. “The first of a series takes a look at Oh! Laser Disco, the king of the flashy
rock discotheques that are now attracting scores of dance-happy Americans. (San Diego

County Edition).

“They knew they’'d have to attract the Americans, since Tijuana is very poor,” [Tomas Perrin]
said. “So they took what they had learned from their first disco in La Paz and added to that
knowledge by visiting more than 200 discos around the world in a period of less than four

weeks”,

“When their trip was done, the Galicots made a list of what they felt their Tijuana disco should
offer: the high-tech look of American discos, the elegance and comfort of European discos, and

the ambiance of Oriental discos”

“Advertisements routinely run on San Diego rock stations XTRA-FM (91X) and KSDO-FM
(KS103). Billboards advertising the club are set up on both major reads leading into Tijuana, one

atthe San Ysidro border crossing and the other at the Otay Mesa gate”.



Un aspecto que atrae a la mayoria de los jovenes a las discotecas, es la presencia y
habilidad de los DJ’s. Uno de los DJ's que llegd a mezclar su musica en Laser Club Oh! fue
el sandieguino Andrés Tejada, mejor conocido como D] Andre. Aqui parte de su

biografia:

“DJ Andre has performed in thousand of events from small private parties to huge outdoor raves
with attendances of over 20,000 fans. He says there is nothing better than having the power to
control such huge crowds and have their love and spirit as one with you, while guiding their fun
with his magic wand as an entertainer. He DJ'd in the World Famous Clubs: "0" Laser Club
(Tijuana), China Club (Chicago), Paradise Garage (NY), Kings & Queens Club (Japan), and

many more hundreds of clubs throughout the US and other countries.”

Ademas, lo que recuerda de su paso por ésta disco: “...0's Laser Club (I was the one who
battled against D] Tony-T and D] Peabo back then for the position of house D for this club. Of
course | won! It was the best years for the club when | was there! | had 2 Live Crew and Run
DMC "live" and many more at that place! Being head honcho in any club comes with the special
privileges and sidekicks—if you know what | mean. | highly recommend battling for this position

in any high class club! (Forum).”

Sin embargo, Club OH! demostrd que no solo era espectaculo de moda — aunque fuese
ese su principal atractivo — sino también variedad musical y causas benéficas, como lo

muestra el evento que realizé junto a UIA Noroeste denominado Ibero OH! viaje de
Vivaldi a Maddona.

Este evento se realizé durante el mes de Abril de 1986, la idea era realizar un viaje
musical a través de 300 anos. La musica incluia a Vivaldi, Juan Sebastian Bach, Wolfang
Amadeus Mozart, Ludwing Van Bethoven, Schubert, Paganini, Chopin, Lizt, Guissepi
Verdi, Wagner Thaikovsky, Brahm, Straus, Scout Joplin, Gerswhin, Debussy, Mahler,

Stravinsky, Sinatra, Presley, The Beatles, The Rolling Stones, entre otros.

Sin embargo, Club OH! demostro que no solo era espectaculo de moda — aunque fuese
ese su principal atractivo — sino también variedad musical y causas benéficas, como lo

muestra el evento que realizé junto a UIA Noroeste denominado Ibero OH! viaje de
Vivaldi a Maddona.

Este evento se realizo durante el mes de Abril de 1986, la idea era realizar un viaje
musical a través de 300 anos. La musica incluia a Vivaldi, Juan Sebastian Bach, Wolfang
Amadeus Mozart, Ludwing Van Bethoven, Schubert, Paganini, Chopin, Lizt, Guissepi
Verdi, VWagner Thaikovsky, Brahm, Straus, Scout Joplin, Gerswhin, Debussy, Mahler,

Stravinsky, Sinatra, Presley, The Beatles, The Rolling Stones, entre otros.
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Finalmente, el recorrido musical de 300 afios, se llevo a cabo en tres etapas y obteniendo
el éxito deseado. El resultado que se obtuvo de esos eventos fue para beneficio de la
construccion de las instalaciones de la Universidad |beroamericana en la Zona de

ampliacion de los Fraccionamientos de Playas de Tijuana.

Tal vez esos fueron los mejores afios de la discoteca, cualquier persona que asistid
—aunque a |5 6 20 anos de distancia— recuerda las particularidades de la Disco OH! los
eventos de “foot contact”, el buen repertorio musical, la zona VIP, el elevador, aquel
muchacho menor de |8 anos que entra con identificacion falsa o los dias de cumpleanos
donde “subian al cumpleaniero a una silla y después lo bajaban, para finalmente tocarle las
mananitas”. Ademas, el lugar siempre conto con un gran equipo de seguridad, “los

guardias de seguridad eran traidos de un karate llamado STUDIO KARATE VELASCO".

Como todo llega a su final, la discoteca cerrd sus puertas para siempre en 1991, pero
dejo adentro memorias y anécdotas que solo sus protagonistas pueden contar, la

discoteca “en sumomento fue de las mejores”.

Recordandoh! a una disco, el Club Laser Oh!, la discoteca que logré estar entre las

mejores del mundo y realzé laimagen de Tijuana.

"El tiempo de las discotecas estuvo bien, pero que bien que ya estuvo”.

José Galicot

I José Galicot. "LOS ARRIESGADOS EMPRESARIOS TIJUANENSES™.
ZETA: Tijuana, B.C. semana del 3 ol 10 de Agosto de |984.

2 Editorial. "NUEVO LIDER DE COMERCIANTES".
Heraldo: Viernes 4 de Enero de 1985 - A -6; Opinién, analisis, comentarios.

3 Thomas K. Arnold. *“TIJUANA'S TOP DISCO GLITTERS WITH THE BEST".
Los Angeles Times: Friday June 27, 1986 - Calendar; 6; Entertainment Desk

4 Httpi/lwww.mixingonbeat.com/bio/dj_andre.htm
5 Htrpi/lcommunity. beatmixing.com/groupeeforums/a‘tpc/fie | 6605445/m/920603555/inc/ |
6 Entrevista a Oscar Ponce

7 Ibidem
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DE TIJUANA PARA EL MUNDO
Por Carlos Tinoco

Mas alla de poder divertir a cientos de personas durante algunas horas, la Discoteca OH!
represento la mas alta calidad en tecnologia, la mejor variedad musical de la época,
novedad en el mercado, y sobre todo una excelente organizacién. Muchos lugares

intentaron emular cosas de la OH!, pero nunca se le igual porque la formula era Unica.

Hace 20 anos la ciudad de Tijuana tenia una poblacion mucho menor a la de hoy en dia,
por lo tanto, para que una discoteca tuviera éxito tenia que afectar a otra porque no
habia suficiente gente para ambas. Por lo tanto, algunas discotecas y bares
contemporaneos a la OH!, experimentaron sus efectos. En esos momentos era una
Tijuana sin CETYS, con un Tecnologico y una UABC con pocas carreras, como
resultado, la mayoria de los jovenes se iban a estudiar al Tecnoldgico de Monterrey o al
San Diego State University. Ademds, en esos momentos San Diego y Los Angeles no

tenian vida nocturna.

Ante tal situacion, la estrategia de la discoteca OH! era anunciarse con el tijuanense que
estudiaba en San Diego y de paso atraer a norteamericanos. Se llevaba publicidad a las
playas, a las universidades, volaban aviones con banderines de publicidad, se iba al
estacionamiento donde se jugaba fltbol americano y béisbol. Se lograban repartir
alrededor de 20,000 flyers y el resultado era la visita de mucha gente de San Diego.
También estaba la San Diego State University que mandaba camiones con cien personas
diarias ya que atraia a jovenes europeos que ahi estudiaban. La OH! resultaba el centro

de diversion de San Diego, Los Angeles, y desde luego Tijuana.

La OH! tenia la mejor tecnologica de esos tiempos y todo mundo queria estar presente
para vivirlo. El rayo laser era tan impactante, que habia mucha gente que no le metia ni el
dedo al haz de luz por temor a lastimarse, era una total novedad para la época. El laser
verde se lograba descomponer de una manera tan creativa que ni el fabricante lo
imagino. OH! Laser Club se le llamo porque no era una discoteca como tal, sino un Laser

Club, el Gnico de su tiempo.

Se utilizo por primera vez el video wall (una pared de television), que representaba la
tecnologia de punta en la década de los ochenta. En Tijuana estaban de moda la television
por cable y satélite, las video caseteras y en la transicion del disco de larga duracion al
disco compacto, pero nadie dejaba de sorprenderse ante el video wall. También habia

una pantalla para anuncios exclusivos de la discoteca. Se trataba de un proyector de
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“Es un sabado mds en la
Tijuana de los 80’s, por lo
tante, largas filas de jévenes
ansiosos esperando el poder
entrar a la discoteca de
nombre OH!, mientras un
payasito de nombre
Fordsito divierte a esa gente
para que sus horas de
espera no sean tan
pesadas. La gente solo

queria estar ahi, en [a OH!”
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video de alta resolucion profesional y que proyectaba en una pantalla plegable en cine y

donde se reproducian los video clips de moda.

Jovenes que semana tras semana abarrotaban la OH!, estaban cuidados por un gran
equipo de seguridad, era mucha la gente que deseaba entrar, pero si alguien se habia
portado mal y queria volver a entrar, tenia que pegar 500 calcomanias de la OH! en
automoviles que asi lo desearan. De igual forma, si los juniors se llegaban a pelear, el
equipo de seguridad tardaba segundos, eran castigados por cierto tiempo —
prohibiéndoles entrar - y tenian que regresar con la mama a pedir permiso a la oficina.
jComo en la secundaria! Los padres agradecidos, jpues como no!, cuidaban de su hijo.

Solo el éxito dela OH! era capaz de lograr algo asi.

Sin embargo, la OH! no sdlo era exclusivo de los jovenes, también politicos, periodistas,
profesionistas, etc. se daban cita en la famosa disco, asi como cantantes y actores. La
OH! vio entrar y salir de sus puertas a gente como Robin Williams, Madeonna, Bill
Crosby, Tina Turner o Alejandra Guzman; ademas hubo presentaciones de Emmanuel,
New Kids On The Block, Paula Abdul, Luis Miguel o The Romantics. Se generd tanta

actividad que se publicaban medias planas en sociales del Heraldo y el Excélsior de la
Ciudad de México.

El ambiente que se producia en la OH! era de otro nivel y no se veia en otra parte. El
ritmo subia de intensidad con el transcurso de las horas. Diversos personajes como el
trompo, el pollo, el gorila, el mago o el mimo se encargaban de ir ambientando a la gente.
Después, la combinacion y sensibilidad de los Disc, Video y Light Jockey se encargaban
de hacer estallar la pista y la gente terminaba bailando en el puente. Para escuchar
melodias tranquilas estaba UNO, y al ser un publico mezclado, el repertorio era muy

buenoy variado.

Para la cuestion musical, se buscaban discos que todavia no salian al mercado y también
las disqueras enviaban otro tanto de artistas conocidos como de no tan conocidos. Muy
pocas discotecas en el mundo tuvieron tanta creatividad en ambientacion. También se
contrato a una estacion de radio que transmitia los viernes en vivo desde la OH! de
12:00am a 4:00am. El compromiso fue siempre el no hacer dos sabados iguales y triunfar

cada noche.

La discoteca OH! rompio con todo lo que existia en el mercado, no habia nada parecido,
era una cosa que nunca se habia visto. Lo que la gente era capaz de hacer para cruzar esa
puerta y poder pasarsela de cinco a ocho horas divertido. México estaba en crisis, pero

ellos solo querian vivir la experiencia, el entrar ya valia la pena. Graciasala OH! sevioa



Tijuana de forma distinta, ni antes ni después una discoteca como la OH! Mas alla del
reconocimiento de los principales diarios, estaba el reconocimiento de la gente que le

daba vida a la discoteca cada fin de semana.

Tijuana tenla algo novedoso, atractivo y de primer nivel para mostrar y presumir al
mundo, asi como las grandes ciudades lo hacen con sus principales atracciones. Durante
siete anos (1984 -1991) y noche tras noche, ésta ciudad vio como se puede lograr el

éxito si se tiene la seguridad, comunicacion y organizacion para desarrollar un concepto.

{Qué se podia hacer para el publico y llegar mas arriba? Para ello se necesito ingenio y
creatividad, ese fue Tomas Perrin, el encargado de darle publicidad y promocion a la
discoteca. En Jack Winer se tuvo a la persona que le diera el diseno y la forma ideal a la
discoteca. Radl Calleros, mejor conocido como Ralil Conti, le ponia el toque romantico
a la noche. El manejo de la musica y los artistas, era llevado a cabo por Jan y Rafael
Galicot. Cada una de las personas que colabord con su trabajo -como los disc y video
jockeys, los personajes, los barman, los meseros o los de seguridad- para llevar a la OH!
a buen puerto, sacaron el diez. Todos ellos bajo el liderazgo natural de José Galicot,

quien tuvo lavision y el equipo necesario para lograrlo.

La ciudad tuvo durante esos afos, el reflejo de una nueva imagen que se podia proyectar
a través una discoteca, de Tijuana para el mundo. El mundo estaba cambiando, con la
caida del muro de Berlin se termino un proceso historico y comenzaba una nueva etapa.
Con el final de la OH! se quedaba atras el recuerdo de esa discoteca que fue de las

mejores del mundo, y que orgullosamente estuvo en la ciudad de Tijuana.
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VEINTITANTOS ANOS DESPUES...

Por JosE Galicot
Octubre 2006

En torno de una mesa de una cava, un alegre grupo de comensales departia recordando
aforanzas, trabajos, acciones y emociones de la década de los ochentas en que el centro
de la farandula de la zona era la discoteca OH! Esta reunion se efectud en la cava del
conocido restaurante Villa Saverio’s y el objetivo era el recolectar recuerdos en la

preparacion del libro que planeamos realizar con la historia de OH!

“En el momento que nace la Oh!, San Diego, Tijuana y Los Angeles carecian de un lugar
de diversiones, de un antro (como se dice ahora) de gran calidad —comenta Jan
anorando-. Yo tenia veinte afos, estaba al tanto de la musica que los jovenes escuchaban,
estudiaba en San Diego State, buscaba siempre melodias que estaban “pegando” en
Europa o en Nueva York, de grupos nuevos que surgian y que llegaban a colocar su
musica entre los mejores lugares de la Revista Billboard, que es la que marca el nivel de
los éxitos. Por lo tanto en OH! se tocaba lo mas nuevo, lo que iba en ascenso o lo que
lograba éxitos. De igual manera seleccionamos a artistas que hubiesen tenido algln
suceso musical importante y los contratamos a precios accesibles, que pasado el tiempo

hubiese sido imposible lograr”.

“Se escuchaba de OH! en los comentarios de *boca en boca’ de los jovenes que acudian
de lugares lejanos (desde México y desde Estados Unidos), con el objeto de entrar a la
discoteca, como en su momento ocurrié con Studio 54 en Nueva York o con Ku en
Ibiza. En alguna ocasion en que visite el Hippodrome de Londres un grupo de chicas se

|

acercoa saludarme pues me reconocieron de OH

Jan es un empresario exitoso en el drea de las farmacias, y la experiencia de su trabajo en Oh!

(la disciplina, la organizacion etc.) es sin duda razén de su éxito.

“Cada noche nos esmerabamos en lograr el éxito, que se media en la satisfaccion de los
clientes a los que se llevaba al climax de euforia en base a la excelente seleccion de
musica, videos, efectos luminosos, explosivos, actores y una buena calidad de bebidas.
Los clientes inevitablemente regresaban después de haber comentado a sus amigos y
conocidos del ‘fantastico tiempo' que habian gozado” —comenta Tomas Perrin con su
acostumbrada vehemencia y buen humor- “Nos proponiamos cada noche ‘alcanzar a las
estrellas’, ‘sacarnos diez de calificacion” con ideas y promociones siempre frescas, bien
planeadas y mejor ejecutadas. Cuando por una causa u otra algo no salia perfecto, nos
obligabamos a intentarlo otra vez sin fallar. Con lo que se logré un virtuosismo pocas

veces visto”,
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Tomas Perrin después de su experiencia en OH!, dirigic la mercadotecnia de UETA (que es una
empresa de mercancias in bond en la frontera de México y Estados Unidos), ha escrito varios
libros. Se encargé de la mercadotecnia de United Distilleres en México y Venezuela —que es la
empresa de bebidas mds rentable del mundo). Dirige con éxito su empresa propia en Tijuana.

Esta por lanzar un libro de Poesia Erética y Cuentos de Espantos.

“El método que se seguia —comenta Jack Winer el arquitecto disenador del concepto de
la discoteca quien ademas afirmaba que nos habiamos convertido en ‘disquiatras’ pues ya
habia con anterioridad hecho ‘La Boom' en Canctin y ‘Paspartou’ en el Distrito Federal y
muchas mas- eran las sesiones correctivas y de planeacion de la gente de video, luz y
musica, con el gerente de las barras, el jefe de seguridad, los encargados de promocion,
etc. donde se seguia una metodologia empezando con la narracion y analisis de lo que
habia ocurrido en las noches previas, revisiandose los efectos y la musica, asi como los
acontecimientos mas relevantes y por supuesto proyectando las actividades de las

siguientes noches”.

Jack Winer no construyé mds discotecas, se dedico a hacer bellas esculturas monumentales y

actualmente desarrolla proyectos arquitecténicos en Canctin y en Los Cabos.

“En esos tiempos llegaron a Tijuana algunos ‘malandrines’ que por supuesto acudieron a
la discoteca. Ahi también hicimos bien nuestro trabajo pues lograbamos desarmarlos y
los sentabamos en una area donde no podian tener friccion con los asistentes —dijo Raul,
el jefe de seguridad, quien habia sido estrella del fitbol americano como quarter back, y
luego un gran boxeador de kick boxing- y nunca, en diez afos hubo un incidente de
armas dentro del recinto, pues cuidamos con esmero la seguridad de todos los clientes.
Los pleitos de pufios eran resueltos en segundos, los contendientes separados y sacados

inmediatamente por puertas alejadas para evitar mas conflictos”

Radl Rodriguez continua trabajando en seguridad y sigue siendo el extraordinario deportista de

siempre, admirado y respetado por su bonhomia y gentileza.

“Yo no tenia edad para ir a OH!, estaba en mis “teens”, -dice Claudia Basurto- pero al
escuchar a tanta gente referirse con carifio, contando las anécdotas, de los bailes,
amores, juegos y diversiones, he podido percibir los ecos de esos tiempos y realmente

sentir de alguna manera que los vivi o por lo menos que me hubiese gustado vivirlos”

Claudia Basurto es la productora del proyecto del libro “Los tiempos de la Oh!”’y es admirada y

querida por el trabajo social que realiza con gran voluntad.



“Como cliente de OH! yo no supe de la manera que el equipo lograba el ambiente
excelente que se percibia, pero si disfrute mucho, conoci de romances (y matrimonios)
que ahi surgieron, ademas del deseo de todos los jovenes de estar ahi pues era ‘el lugar’.

Sino ibas a OH! no existias socialmente” —comentd Genaro-.

Genaro Favela es un préspero desarrollador de proyectos en la costa de Rosarito. También es

exitoso en las telecomunicaciones.

“Para los que colaboramos en OH! el recuerdo de la farandula bien desarrollada en esas
noches de discoteca, nos ha dejado una profunda satisfaccion y una feliz memoria. Pocas
veces en la vida se logra realizar bien lo que bien se planea y una y otra vez lo logramos,
por dias y por anos lo que fue asombro y admiracion de propios y extranos, en ocasiones
descubriamos a personajes y gerentes de otras discotecas con sus libros de apuntes
copiando msica e ideas. Es bien sabido que la mejor manera de rendir homenaje a una
idea es copiandola —comenté emocionado con el recuerdo que volviaa mi en bocanadas

y que me hacia aforar los Tiempos de la OH!-".

La reunion del recuerdo fue muy grata y de alguna manera todos salimos contentos pues

“recordar es volvera vivir” dicen.

No he participade mds en el negocio de las discotecas. Me dedico a telecomunicaciones y

construccién, pero no puedo negar que afioro los disparos de adrenalina que me producia el
participar en OH!
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Mas alld de la nostalgia y el anecdotario, la OH! simboliza la bisqueda de equilibrio de toda una
generacion que nacio en los sesenta y se formé en la década de los ochenta. Contemporanecs de
una galopante inflacion y desempleo, a los jovenes de entonces la vida nos equilibro el pesimismo
con una Centroamérica de cambies sociales, un replanteamiento y renacimiento cultural y
tecnologico, y una Perestroika como quimera de un mundo mejor. La OH!, su simbolismo y sus
contemporaneas nos dieron pistas para encontrar el pasadizo a la aldea global, resolver nuestras
contradicciones, recrearnos esperanzados y replantear nuestro optimismo...siempre y cuando

pudiéramos entrar.

Claudia Basurto




